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оПЫт  КультурНоЙ  АНАлитиКи:  
АНДАлуЗСКиЙ  МиФ  о  гЕрКулЕСЕ
А.А. Королёва 

Аннотация. Визуальные образы в современном мире приобрели особую 
значимость в процессе трансляции социального опыта. Самая популярная 
визуальная сеть Instagram уже стала не просто медиумом, а социокуль-
турным феноменом.Культурная аналитика использует математические 
и компьютерные методы, а также методы визуализации результатов 
анализа феноменов культуры, особенно для изучения современной циф-
ровой культуры.Большая часть цифровых платформ предоставляет ме-
таданные с помощью API (интерфейсы программирования, создания при-
ложений). Однако использование метаданных может нарушать границы 
приватности пользователей и вступать в конфликт с законами о защи-

те персональных данных.
Тем не менее, исследования в области культурной аналитики не ограничивают-

ся компьютерным анализом, а основываются на парадигмах и теориях, разрабо-
танных за последние два века. На материале андалузского сегмента сети в ста-
тье представлена современная интерпретация образа Геркулеса. На протяжении 
веков образ Геркулеса присутствовал в ряду символов Андалусии: пройдя путь от 
покровителя финикийского Гадира до символа андалузской идентичности. Век на-
зад на Асамблее в Ронде были утверждены флаг и герб Андалусии, предложенные 
идеологом андалузского национализма Бласем Инфанте, ставшие официальными 
символами автономного сообщества с 30 декабря 1981 г. 

Выбор образа Геркулеса символизирует призыв к возрождению андалузской иден-
тичности, обращаясь к культурному наследию Андалусии. Образ Геркулеса как сим-
вол Андалусии практически ушёл в область исторической памяти, сейчас к нему 
обращаются учреждения культуры, но «простые» пользователи Instagram ассоции-
руют Геркулеса с каноническими подвигами и мультфильмом.

DOI: 10.24833/2541-8831-2019-2-10-103-112

Ключевые слова: Геркулес, Мелькарт, Гадир, андалусизм, цифровая гуманитаристи-
ка, культурная аналитика,коммуникация, цифровые культурные артефакты,визуальные 
образы, Instagram.

Научная школа философов и куль-
турологов МГИМО МИД России 
уже заняла достойное место сре-

ди исследователей, занимающихся во-
просами межкультурной коммуникации. 

Как отмечает М.В. Силантьева, «решая 
двуединую задачу подготовки кадров 
для осуществления международной дея-
тельности, наш вуз «по определению» 
призван готовить своих выпускников та-
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ким образом, чтобы они владели систем-
ными знаниями и навыками в области 
«свежих» коммуникативных процессов, 
происходящих в России и за рубежом» 
[Силантьева, 2013: 16].

Визуальные образы в современном 
мире приобрели особую значимость в 
процессе трансляции социального опы-
та. Самая популярная визуальная сеть 
Instagram уже стала не просто медиумом, 
а социокультурным феноменом. Данное 
исследование сосредоточено на контенте 
активных пользователей сети, поскольку 
социальные сети рассматриваются как 
средство публичной коммуникации, вли-
яющее на формирование общественного 
мнения. Социальные сети являются од-
ним из объектов научных исследований 
кафедры рекламы и связей с обществен-
ностью факультета Международной жур-
налистики МГИМО МИД России [Скворцов, 
2016]. В.Д. Соловей исследует социальные 
сети в контексте проблематики информа-
ционных войн и медиаманипулирования 
[Соловей, 2015]. П.В. Меньшиков специ-
ализируется на актуальных проблемах 
связей с общественностью во внешней 
политике и бизнесе [Меньшиков, 2016а]. 
Е.П. Смольская обращается к вопро-
сам современного коммуникативного 
пространства и роли информационно-
коммуникационных технологий [Смоль-
ская, 2017]. Исследования А.В. Гуменского 
фокусируются на динамике социальных 
сетей [Гуменский, 2016].

Из-за масштабности культурного кон-
тента и современного коммуникацион-
ного пространства сложно использовать 
только качественные методы, чтобы 
даже просто окинуть его взглядом. В 2005 
г. один из ведущих мировых медиатео-
ретиков, Л.Манович, ввёл новый термин 
в области цифровой гуманитаристики 
«Culturalanalytics». Культурная аналитика 
использует математические и компью-
терные методы, а также методы визуали-
зации данных для изучения культурных 
феноменов и процессов, особенно для 
изучения современной цифровой культу-
ры. Компьютерные методы необходимы 

для выявления тенденций в потоках циф-
ровых культурных артефактов и опреде-
ления того, как люди взаимодействуют 
с этими артефактами. Использование же 
метода «малых данных» нужно для ин-
терпретации патернов, выявленных в ре-
зультате автоматического компьютерно-
го анализа[Манович, 2017: 96-98].

Без доступа к большим объёмам циф-
ровых артефактов и их метаданным ис-
пользование методов культурной ана-
литики не представляется возможным. 
Большая часть цифровых платформ пре-
доставляет метаданные с помощью API 
(интерфейсы программирования, созда-
ния приложений). Однако использование 
метаданных может нарушать границы 
приватности и вступать в конфликт с за-
конами о защите персональных данных.  
1 июля 2016 г. Instagram ограничил до-
ступ к API, а политика использования 
платформы запрещает предпринимать 
попытки создания аккаунтов с целью 
сбора информации или доступа к ней не-
санкционированными способами, в том 
числе создание аккаунтов и сбор инфор-
мации с помощью автоматизированных 
средств без прямого разрешения плат-
формы1, что существенно осложняет ис-
пользование методов культурной анали-
тики.

Тем не менее, исследования в обла-
сти культурной аналитики не ограни-
чиваются компьютерным анализом, а 
основываются на парадигмах и теориях, 
разработанных за последние два века 
[Силантьева, 2016: 51].Появляется всё 
больше комплексных междисциплинар-
ных исследований российских исследо-
вателей, специализирующихся по ре-
гионам [Масумова, 2015; Иванова, 2016; 
Воротников, 2016; Габарта, 2016; Глаго-
лев, 2011] и на нематериальных факто-
рах в международных отношениях [Гла-
голев, 2015; Щипков, 2015; Габарта, 2015; 
Шишелина, 2017]. К проблемам меж-
культурной коммуникации обращаются 
и представители Школы ибероамерика-
нистики МГИМО. Стоит отметить моно-
графии и учебники, подготовленные на 

1 Политика платформы Instagram https://www.instagram.com/about/legal/terms/api/
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кафедре испанского языка МГИМО МИД 
России [Романова, 2014; Астахова, 2017; 
Дементьев, 2006]. К проблемам взаимо-
восприятия России и Испании [Черкасо-
ва, 2017; Константинова, 2017; Гранцева, 
2017; Агрба, 2018], а также особенностям 
испанских регионов [Кузина, 2017; Фи-
латов, 2017; Хенкин, 2016] всё чаще об-
ращаются российские испанисты.

Интерпретация образа Геркулеса

Образ Геркулеса, персонификация 
физической силы и храбрости, занимает 
особое место среди символов Андалусии. 
Обычно дихотомия восток/запад для Ан-
далусии ассоциируется с Аль Андалуз, 
но образ Геркулеса занимает централь-
ное место, так как берёт своё начало из 
античности [González Alcantud, 2014: 23]. 
Цель исследования заключалась в вери-
фикации данного тезиса: актуальна ли 
данная интерпретация мифологического 
архетипа или он уже относится к области 
исторической памяти. Для достижения 
цели были поставлена следующие зада-
чи: анализ образа Геркулеса как символа 
андалусизма и его современной интер-
претации в социальной сети Instagram.

Век назад, в январе 1918 г. на Асам-
блее регионалистов в Ронде были 
утверждены официальные символы Ан-
далусии, разработанные идеологом ан-
далусизмаБласем Инфанте. Они стали 
официальными символами автономного 
сообщества с 30 декабря 1981 г. На гербе 
изображен Геркулес, укрощающий двух 
львов на фоне Геркулесовых столпов, над 
которыми расположена арка с девизом 
Кадиса «Dominator Hercules Fundator».

Для Б. Инфанте первостепенную важ-
ность составляли глубокие историче-
ские корни Андалусии. Ещё в античный 
период на этой земле появилось первое 
государство Пиренейского полуострова –  
Тартесс, взаимодействовавшее с антич-
ными средиземноморскими культура-
ми, что наряду с последующим арабским 
влиянием повлияло на формирование у 
их потомков психологического склада, 
отличного от жителей других испанских 
областей [Infante, 1983: 66-67].

Так как на гербе отсутствует гераль-
дический щит, то его следовало бы счи-
тать эмблемой. Образ полубога Геркулеса 
символизирует витальные силы чело-
вечества, в первую очередь андалузцев, 
их жажду перемен и преодоления стаг-
нации, выраженную в укрощении львов, 
интерпретируемых Б. Инфанте как «жи-
вотные инстинкты» [Королёва, 2019].

Легенда об основании Кадиса

Прототипом герба Андалусии послу-
жил герб города Кадис (Гадир), основан-
ной финикийцами столицы самой южной 
провинции Испании. Открытым вопро-
сом остаётся время его основания. В нача-
ле I в. до н.э. город уже считался одним из 
самых древних в античном мире. Соглас-
но античным литературным источникам, 
датой основания Гадира считается 1100 г.  
до н.э. Но самые ранние археологические 
находки, относящиеся к финикийской 
колонии, датированы только VIII в. до н.э.  
[Fierro Cubiella, 1995: 11-79].

Античный письменный источник ле-
генды об основании Гадира – посвящён-
ная Пиренейскому полуострову Третья 
книга Географии Страбона. Он никогда 
не посещал полуостров, а ссылался на 
Посейдония и Полибия, а в рассказе о Га-
десе упоминал ещё Артемидора. В пред-
ставленной легенде первоисточником 
указан рассказ самих гадитян. Гадир 
был основан финикийцами только с тре-
тьей попытки, что может объясняться 
неприятием финикийцев местным на-
селением, на что указывает и само на-
звание города, означающее укрепление, 
крепость [Циркин, 2011: 24]. Хронология 
основания города остаётся вопросом для 
исследования ввиду недостаточности 
археологических находок. 

Политическая ситуация в Средизем-
номорье XII в. до н.э., обусловленная 
агрессивной миграцией народов моря, 
ставит под сомнение основание Гадир в 
1100 г. до н.э.:

– во-первых, с 1200 по 1050 гг. до н.э.  
Тир переживал «тёмные времена» и эко-
номически был не в состоянии организо-
вать дальние мореплавания;
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– во-вторых, расцвет культа Мель-
карта в Тире относится к X в. до н.э.;

– в-третьих, расцвет финикий-
ского мореплавания и кораблестроения 
пришёлся на X – VIII вв. до н.э. [Fierro 
Cubiella,1995: 13-66].

Культ Мелькарта

Гадир, как и Карфаген, был крупной 
и богатой колонией финикийского Тира. 
Только римляне ценой гигантских уси-
лий смогли одолеть финикийцев и их 
колонии в Западном Средиземноморье.
Храм Мелькарта в Гадире был известен 
во всем Средиземноморье. Храмовая об-
щина пользовалась правом десятины и 
сконцентрировала большие богатства, 
которыми, в конечном счёте, восполь-
зовались римляне, при этом на Пире-
нейском полуострове только Гадесу они 
сохранили автономию, а жители города 
считались римскими гражданами [Коз-
ловская, 2012: 57-58, 75].

Финикийский Мелькарт был как по-
кровителем Тира, так и колонистов. По 
одной из версий мифа о смерти в огне и 
воскрешении Мелькарта, его смерть (ве-
роятно, и «пробуждение») локализуется 
на Пиренейском полуострове, а могила –  
в гадитанском храме [Королева, 2019]. О 
ритуальной стороне культа Мелькарта 
известно, что в храм не допускались жен-
щины и были запрещены жертвоприно-
шения свиней [Fierro Cubiella,1995: 122].

Ввиду того, что Кадис находится в 
сейсмоактивной зоне (со стороны Ат-
лантического океана Пиренейский по-
луостров ограничен системой разломов), 
считается, что храм Мелькарта ушёл под 
воду, но точное местоположение не из-
вестно. По одной из версий, на которую 
указывал и Страбон, храм Мелькарта 
находился в зоне острова Санкти Петри. 
Указывают на эту версию и архивные 
записи середины XVIII в. Во время силь-
ных отливов на поверхности оказалась 
большая часть Гадира: руины домов и 
возможно храма Мелькарта, откуда из-

влекли исполинскую бронзовую статую. 
В марте 1731 г. были произведены ар-
хеологические раскопки после того, как 
в период отливов в феврале были обна-
ружены руины [Fierro Cubiella,1995: 184-
185]. В 1984 г. в музей Кадиса поступили 
скульптуры, датированные VIII – VII вв. 
до н.э. Позднее была обнаружена брон-
зовая скульптура Геркулеса с яблоком 
Геспирид в левой руке, датированная V в.  
до н.э., на сегодняшний день экспониру-
ющаяся в музее Кадиса.

Мелькарт–Геракл–Геркулес

Бог-покровитель финикийского Тира 
и колонистов Мелькарт отождествляется 
с греческим Гераклом и римским Герку-
лесом. Скорее всего это связано с авантю-
ризмом финикийских мореплавателей и 
подвигов Геракла. Римский поэт I в. н. э. 
Силий Италик описал изображения под-
вигов именно финикийского Мелькарта 
на воротах храма в Гадесе: только десять 
подвигов из двенадцати канонических, 
зато был нетипичный для греков сюжет 
смерти и воскрешения Геракла [Fierro 
Cubiella,1995: 126].

Тартессийский этнос складывался 
при взаимодействии финикийской ко-
лонизации и становления тартессий-
ской державы. Цикл мифов о Мелькарте 
мог повлиять и на тартессийский миф о 
Гаргорисе и Габисе, типичных архетипов 
героя, которым приписывается введение 
тех или иных достижений цивилизации. 
Тартессийский царь Герион, с которым 
сражался Геракл, вероятно принадлежал 
к тем мифологическим фигурам, которые 
народная фантазия помещала на край 
ойкумены, по мере её расширения сцены 
из таких мифов переносились все даль-
ше к концу земли [Циркин, 2011: 57].

Геркулес сегодня

Проблема методологии: под впечат-
лением от исследований Л. Мановича в 
области культурной аналитики2 было ре-

2 Подробнее о проектах см.  на официальном сайте л. Мановича http://manovich.net/index.php/
exhibitions
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шено проанализировать материал сети и 
выявить тренды интерпретации образа 
Геркулеса как учреждениями культуры, 
так и обычными пользователями сети. 
Проведенное исследование продемон-
стрировало слабости данного метода 
анализа современной культуры и необхо-
димость поиска новых источников дан-
ных, доступных на сегодняшний день. 
Новый международный исследователь-
ский проект Л. Мановича «Elsеwhere», 
начавшийся в 2019 г., возможно, создаст 
новую траекторию для развития куль-
турной аналитики. Прежде всего, новый 
проект фокусируется на локациях и ме-
роприятиях, а не на анализе опублико-
ванного контента в социальных медиа, 
легальный доступ к которому на сегод-
няшний день затруднен. Кроме того, 
новый проект Л. Мановича «Elsewhere» 
фокусируется не на современных мега-
полисах, а на средних и малых городах, 
таких, как Кадис, обладающих своей са-
мобытностью, выраженной, в том числе, 
и в современной культуре.

Сбор материала: материал собирал-
ся вручную в два этапа. В соответствии 
с политикой платформы Instagram, со-
блюдалась конфиденциальность пер-
сональных данных, а также авторские 
права, материал обрабатывался в режи-
ме реального времени и массив данных 
не хранился. На первом этапе в апреле 
2018 г. была собрана подборка аккаун-
тов учреждений культуры Андалусии. 
Это занимало слишком много времени, 
и в такой форме было крайне неудобно 
анализировать найденный материал. На 
втором этапе, в ноябре 2018 г. для поиска 
материала были привлечены студенты в 
рамках темы «гражданская наука» курса 
«Реклама и связи с общественностью в 
сфере культуры». Материал, созданный 
обычными пользователями, классифи-
цировался по тематике публикаций.

На третьем этапе, в январе 2019 г., 
было проанализировано по 100 новей-
ших публикаций по хэштегам #melqart 
(всего 331 публикация), #hércules (всего 

39 247 публикаций) и #heracles (всего 35 
463 публикаций).

Результаты исследования

На первом этапе работы была со-
ставлена база данных из 50 аккаунтов 
андалусских учреждений культуры. В 
неё вошли музеи, архивы, библиотеки, 
издательства, образовательные, рели-
гиозные учреждения и некоммерческие 
организации. К образу Геркулеса как 
национальному символу чаще всего об-
ращаются учреждения Кадиса. Прежде 
всего, музей Кадиса (@museodecadiz), ар-
хив Кадиса (@ahpcadiz) и замок Санкти 
Петри (@castillosanctipetri).

Большинство найденных публика-
ций, собранных на втором этапе иссле-
дования, не интерпретируют Геркулеса 
как символ андалусизма. Большое ко-
личество найденных публикаций свя-
заны с американским полнометражным 
мультфильмом 1997 г. «Геркулес», под-
вигами Геракла, татуировками, спортом 
и домашними животными. При этом 
встречается незначительное количество 
публикаций с официальной символикой 
Андалусии в контексте официального 
праздника «День Андалусии».

Из 100 просмотренных публикаций 
по хэштегу #melqart к Андалусии имели 
отношение 13 публикаций, остальные 
относились к другим регионам фини-
кийской колонизации. Больше всего 
публикаций относились к острову Сан-
кти Петри и музейным экспонатам. По 
хэштегу #hércules было найдено только 
3 подходящие публикации, а по хэштегу 
#heracles из 100 публикаций ни одна не 
относилась к Андалусии.

Образ Геркулеса как символ Андалу-
сии практически ушёл в область истори-
ческой памяти, сейчас к нему обращают-
ся учреждения культуры, но «простые» 
пользователи Instagram ассоциируют 
Геркулеса с каноническими подвигами и 
мультфильмом.
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EXPERIENCE  IN  CULTURAL  ANALYTICS:  
ANDALUSIAN  MYTH  OF  HERCULES
A.A. Koroleva

Abstracts. Visual images in the world today have acquired a special significance in the process 
of social experience translation. The most popular visual network Instagram has already become not 
just a medium, but a sociocultural phenomenon. Cultural Analytics refers to the use of mathemati-
cal, computational, data visualization methods for the study of contemporary culture. Most of the 
digital platforms provides metadata using the API (application programming interfaces, application 
development). However, the use of metadata may violate the privacy of users and conflict with per-
sonal data protection laws. But research in the field of cultural analytics is not limited to computer 
analysis, but is based on paradigms and theories developed over the past two centuries. The modern 
interpretation of the image of Hercules is presented on the material of the Andalusian network seg-
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ment. For centuries, the image of Hercules was present in a series of symbols of Andalusia: having 
gone from the patron saint of Phoenician Ghadir to the symbol of Andalusian identity. A century ago, 
the flag and coat of arms of Andalusia, proposed by Andalusian nationalism ideologist BlaceInfante, 
became official symbols of the autonomous community from December 30, 1981, at the Assembly 
Hall in Ronda. The image of Hercules as a symbol of Andalusia has practically gone to the region of 
historical memory, now cultural institutions are turning to it, but “simple” Instagram users associate 
Hercules with canonical feats and cartoon.

Key words: Hercules, Melkart, Gadir, Andalusism, digital humanities, cultural analytics, commu-
nication, digital cultural artifacts, visual images, Instagram.
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